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A promotional event kicks off in Japanese restaurants to
introduce European Extra Virgin Olive Oil to the general
public

From mid-June, there will be a tasting and information operation on the excellence of olive oil
production that will delight Japanese palates and offer the conscious consumption of a food that is
destined to become one of the most precious assets

The ECCESIA project for the promotion of extra virgin olive oil involves the catering industry to
bring consumers closer and delight their tastes with the qualitative excellence of European
production.

The general Japanese public will be invited to taste one of the most extraordinary products, destined
to enter the top 10 of the most elegant and refined foods.

The promotional events will be carried out through an engaging experience of great emotional impact:
the selected operators will taste some types of extra virgin olive oils, illustrating the differences for
pairings with different foods.

The restaurant circuit is the most suitable venue for appreciating the virtues and organoleptic
differences of the product, hosting more than 300 promotional days between June and August
2023 in 36 restaurants in Tokyo and neighboring towns.

Blending becomes the new frontier of extra virgin olive oil, transforming it into "haute couture" for
demanding palates and gourmets. European extra virgin olive oil will be comparable to products such
as wine, truffles, caviar or oysters, i.e. those "luxury" foods that make a difference on the tables of
Japanese consumers.

The high positioning of extra virgin olive oil, the result of a production culture perfected over
millennia of history, deserves an important role, in contrast to the "commodities" that currently pass
on the market with prices that absolutely do not take into account the organoleptic properties and
nutraceutical value of the product.

It is important, therefore, to spread a new culture and sensitivity capable of focusing on the quality

and value of real extra virgin olive oil.
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On this front, European producing countries can certainly play an important role thanks to their
hundreds of recognized olive varieties, which constitute one of the highest levels of biodiversity in
the world in this sector.

The challenge of the future for extra virgin olive oil will be played more and more on quality,
authenticity and health value, enhancing its value with the search for blending, that is, on the creation
of personalized condiments resulting from the crossing of different varieties, designed for consumers
who love refined aromas and flavors.

Those who want to know more about the ECCEASIA promotional campaign and the qualities and
organoleptic and nutritional properties of European olive oil can visit the www.enjoyevoo.eu website
or the dedicated pages on social media Facebook (www.facebook.com/EnjoyEvooJP) and Instagram
(www.instagram.com/enjoyevoojp/).

Other interesting topics are also published online, such as, for example, news on the European
territories where olive trees are grown, on gastronomic preparations and on food pairings, and useful
suggestions for all those who want to approach this extraordinary product. European extra virgin olive
oil, in fact, is a precious food for well-being, all natural because it is extracted from olives only by
mechanical means. For this reason, olive oil retains all the beneficial properties and the bitter and
spicy taste of the original fruit, the olive.

About the ECCEASIA project

The ECCEASIA project is an information program co-funded by the European Union with the aim
of promoting the knowledge and use of European olive oil in Japan and Taiwan.

The two promoting partners are UNAPROL, the Italian Consortium representing the olive oil and
table olive sectors, and CAP, the main Portuguese Farmers' Confederation. Both together support and
guide the program in order to spread the culture of olive oil, especially extra virgin olive oil, in
countries where the consumption of this product is still small but has great opportunities for potential
growth.
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Al via ’evento nei ristoranti giapponesi per far conoscere Olio
Extra Vergine di Oliva Europeo al grande pubblico

Da meta giugno prossimo si terra un’operazione di assaggio e informazione sull'eccellenza
produttiva oleicola che deliziera i palati giapponesi e proporra il consumo consapevole di un
alimento che e destinato a diventare un bene tra i piu preziosi

11 progetto ECCESIA per la promozione dell’olio extravergine d’oliva coinvolge la ristorazione per
avvicinare 1 consumatori e deliziare 1 loro gusti con I’eccellenza qualitativa della produzione europea.

Il grande pubblico giapponese sara invitato alla degustazione di uno tra 1 prodotti piu straordinari,
destinato a entrare nella top 10 degli alimenti piu eleganti e raffinati.

Gli eventi promozionali saranno realizzati attraverso un’esperienza coinvolgente di grande impatto
emotivo: gli operatori selezionati metteranno in assaggio alcune tipologie di oli d’oliva extravergine
illustrando le differenze per gli abbinamenti con i cibi differenti.

I1 circuito della ristorazione rappresenta la sede piu indicata per far apprezzare le virtu e le differenze
organolettiche del prodotto, ospitando tra giugno e agosto 2023 piu di 300 giornate promozionali
in 36 ristoranti a Tokio e localita limitrofe.

Il blending diventa la nuova frontiera dell'olio extra vergine d'oliva, trasformandolo in “haute
couture” per palati esigenti e buongustai. L’olio extravergine d’oliva europeo sara paragonabile a
prodotti come il vino, il tartufo, il caviale o le ostriche, cio¢ quegli alimenti “luxury” che fanno la
differenza sulle tavole dei consumatori giapponesi.

L'alto posizionamento dell'olio extravergine d'oliva, frutto di una cultura produttiva perfezionata in
millenni di storia, merita un ruolo di rilievo, in contrapposizione alle “commodity” che attualmente
transitano sul mercato con prezzi che non tengono assolutamente conto delle proprieta organolettiche
e del valore nutraceutico del prodotto.

E importante, pertanto, diffondere una nuova cultura e sensibilita in grado di mettere al centro la
qualita ed il valore del vero olio extra vergine di oliva.

I paesi produttori europei su questo fronte possono sicuramente giocare una partita importante grazie
anche alle loro centinaia di varieta di olive riconosciute, che costituiscono in questo settore uno dei
piu alti livelli di biodiversita al mondo.

La sfida del futuro per 1'olio extra vergine d'oliva si giochera sempre di piu sulla qualita, autenticita
e valore salutistico, esaltandone il valore con la ricerca verso il blending cio¢ sulla creazione di
condimenti personalizzati frutto dell'incrocio delle diverse varieta, pensati per consumatori che

amano profumi e sapori ricercati.
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Chi volesse saperne di piu della campagna promozionale ECCEASIA e sulle qualita e sulle proprieta
organolettiche e nutrizionali dell’olio d’oliva europeo puo visitare il sito www.enjoyevoo.eu o le
pagine dedicate sui social media Facebook (www.facebook.com/EnjoyEvooJP) e Instagram
(www.instagram.com/enjoyevoojp/).

On-line sono pubblicati anche altri argomenti interessanti, come, ad esempio, notizie sui territori
europei di coltivazione degli ulivi, sulle preparazioni gastronomiche e sugli abbinamenti con i vari
cibi, e suggerimenti utili per tutti coloro che si vogliono avvicinare a questo prodotto straordinario.
L’olio extravergine d’oliva europeo, infatti, ¢ un alimento prezioso per il benessere, tutto naturale
perché estratto dalle olive solo con mezzi meccanici. Per questo motivo, I'olio d'oliva conserva tutte
le proprieta benefiche e il sapore amaro e piccante del frutto originario, l'oliva.

Informazioni sul progetto ECCEASIA

Il progetto ECCEASIA ¢ un programma informativo cofinanziato dall'Unione Europea con I'obiettivo
di promuovere la conoscenza e 'uso dell'olio d'oliva europeo in Giappone e Taiwan.

I due partner promotori sono UNAPROL, il Consorzio italiano rappresentante dei settori dell'olio
d'oliva e delle olive da tavola, e CAP la principale Confederazione degli agricoltori portoghesi.
Entrambi insieme sostengono e guidano il programma al fine di diffondere la cultura dell'olio d'oliva,
in particolare di extra virgin olio d'oliva, nei paesi in cui il consumo di questo prodotto ¢ ancora
piccolo ma ha grandi opportunita di crescita potenziale.
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